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@ Contexte

GCONTEXTE

Un environnement touristique en mutation

Concurrence accrue entre destinations

Arbitrages budgétaires renforcés dans un contexte
inflationniste

Attentes clients plus exigeantes : expérience, sécurité,
paysages, bien-étre

Réservations plus tardives et comportements plus volatils

Tourisme )
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Une triple exigence
pour les destinations

« Renforcer la notoriété

« Consolider U'attractivité
réelle

* Maintenir un

positionnement prix La notoriété ne garantit pas
coherents et competitif I’attractivité et Uattractivité

ne suffit plus si le prix est
percu comme excessif
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@ Contexte

GCONTEXTE

Quelques chiffres

bnidl  Les marges de maneuvre offertes par son pouvoir d’achat

Q. Aujourd’hui, diriez-vous que votre pouvoir d'achat vous permet de ... ?

% Oui % Non
Financer vos dépenses jusqu’d la fin du mois 2% 46% 2% 1% [REd 67% v-3 32% a2
Vivre décemment 7% 47% Py 10% (RS 64% v-a 35% a4
Faire plaisir & vos proches 1% 54% v-7 A% s+
I Partir en vacances BREES 37% AN% 18% 51% w2 A9% a:3
Vous faire plaisir JRPEA 39% 33% 15% 1% B1% v-3 A89% a2
Epargner (livrets d'épargne, compte courant...) JRFES 34% 30% 24% 46% A+ 54% v~
Investir (p\ucements, bourse, investissement immaobilier. . ) 6% e 30% 46% 1% 23% v-4 76% A+d
. Oui, tout a fait . Qui, plutot . Non, plutot pas . Non, pas du tout NSP

Tourisme @
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A v - Fvolutions depuis décembre 2024
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Source : Sondage OpinionWay pour Bonial - Mai 2025 - 1046 personnes



@ Contexte

GCONTEXTE

Le contexte inflationniste

L’inflation en France au cours des 10 derniéeres années

Camping : +38%

135
Resto, café :
+ 27%
125
~Ensemble :
115 + 20%
105
95

2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Tourisme
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154

D’inflation estimée en
moyenne sur un an sur
les Vacances / Loisirs
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Source : Sondage OpinionWay pour Bonial - Mai 2025- 1046 personnes / INSEE - Indice des prix a la consommation



@ Contexte

OBJECTIFS DE LETUDE

1. Mesurer I’image et la notoriété des destinations
2. Comprendre les moteurs d’attractivité

3. Analyser le positionnement prix

4. Evaluer la compétitivité des hébergements

. Fournir un outil d’aide a la décision stratégique

e G D

v Touri .
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@ Contexte

LE PARTENARIAT

MERCI a tous !

Stations partenaires

Tourisme
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@ Contexte

LA METHODOLOGIE

3 dimensions complémentaires

NOTORIETE ET ATTRACTIVITE
Enquéte en ligne aupres 7 000
Francais partant habituellement

en vacances -
Juin 2025 - Dynata

Tourisme
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PRIX DES PRESTATIONS ET SERVICES
Relevé de prix de 15
prestations et 34 services
consommeés par les touristes

PRIX DES HEBERGEMENTS
Prix relevés sur internet pour les hotels,
campings et locations meublées

tourismebretagne.com Q_ | pro.tourismebretagne.bzh Q o



Les habitudes de vacances
des Francais




@ Les habitudes de vacances des Francais

LES ESPACES PRIVILEGIES POUR LES SEJOURS DE LOISIRS

A quelle fréquence réalisez-vous des s€jours de loisirs (vacances, week-end) ... ?

ST Au moins une fois par an

A la mer

11%

des Francais partant
habituellement en
53% vacances realisent au
moins une fois par an un
séjour a la mer

En ville 54%

A la campagne

A la montagne 43%

En station thermale 13%

\_l T ] A
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@ Les habitudes de vacances des Francais

LES SEJOURS AU BORD DE MER

77% des Francais partant habituellement en vacances

Manche 19%

Atlantique 33%
Méditérannée 27%
E Souvent De temps en temps

L'HEBERGEMENT

Non Marchand
18%
Autre marchand
2%
Villages vacances
7%

Hotel
30%

Campin
Locatif 17[3%) 5

26%

Tourisme
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LES GROUPES

Avec des amis

Autre 12%
5% En couple
41%
En famille
42%
LES TYPES DE SEJOUR SELON LA PERIODE
Hiver 27% 13% 4% 56%
Automne 41% 21% 5% 33%
Eté 19% 9%
Printemps 51% 31% A 13%
Court séjour ™1 a2 semaines ™Plus de 2 semaines Pas de départ

tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q G



@ Les habitudes de vacances des Francais

LES SEJOURS A LA MONTAGNE

43% des Francais partant habituellement en vacances

Alpes 31%
Pyrénées HEE/EE 28%
Vosges IEANNNN9% B Souvent
Massif central 23% De temps en temps
Jura IFANN20%

L'HEBERGEMENT

Non Marchand
17%
Autre marchand
3%

Villages vacances
9%

Hotel
19%

Camping
9%

Locatif
43%

Tourisme
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LES GROUPES

Avec des amis

14%
Autre En couple

2% 33%

En famille
48%

LES TYPES DE SEJOURS SELON LA PERIODE

Hiver 25% 38% 8% 29%
Automne 35% L 21% 6% 39%
Eté 26% 44% 12% 18%
Printemps 38% Y 7 T 15%

Court séjour ™1 a2 semaines ™Plus de 2 semaines Pas de départ

tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q Q



@ Les habitudes de vacances des Francais

LES SEJOURS A LA CAMPAGNE

53% des Francgais partant habituellement en vacances

Lac, étang 0%
Bord de riviere, fleuve,... 8%
Forét
Plaine INKVARNNBZ— m Souvent
Vignoble IFNENZSZENNN W De temps en temps
, y 4
L'HEBERGEMENT
Hotel
13% Camping
Non Marchand 10%
32% ‘
Autre marchand /
2%
Villages vacances Locatif
6% 37%
Tourisme
| | BRETAGN=®

LES GROUPES

Avec des amis
13%

Autre
5%

En couple
34%

En famille
49%

LES TYPES DE SEJOURS SELON LA PERIODE

Hiver 35% 15% 5% 45%
Automne 48% L 20% 6% 27%
Eté 38% 6% 12% 12%
Printemps 57% Y47 9%

Court séjour ™1 a2 semaines ™Plus de 2 semaines Pas de départ

tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q G



@ Les habitudes de vacances des Francais

LES SEJOURS EN VILLE

54% des Francgais partant habituellement en vacances

Pas de précisions complémentaires demandées

L'HEBERGEMENT

Non Marchand
21%
Autre marchand
3%
Villages vacances
2%

Hotel
45%

Locatif
27%

2%

Tourisme
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LES GROUPES

Avec des amis

18%
En couple
41%
Autre
7%
En famille
35%

LES TYPES DE SEJOURS SELON LA PERIODE

Hiver 48% 14% 5% 33%
Automne 57% A 22%
Eté 52% 24% 9% 16%
Printemps 67% 0% 6% Wi

Court séjour ™1 a2 semaines ™Plus de 2 semaines Pas de départ

tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q @



@ Les habitudes de vacances des Francais

LES SEJOURS DANS UNE STATION THERMALE

13% des Francais partant habituellement en vacances

lE BIE“_E'I'RE Pas dimportance Beaucoup
dué(;ut dimportance
’ 16%
Peu
dimportance Assez
34% dimportance
38%

L'HEBERGEMENT

Non Marchand

Autre marchand 164
7% Hotel
37%
Villages vacances
10%
Camping
Locatif 3%
25%

Tourisme
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Avec des amis
Autre 13%
10%

LES GROUPES

En famille
29%

En couple
48%

LES TYPES DE SEJOURS SELON LA PERIODE

Hiver 29% 41%
Automne 34% ___14% 31%
Eté 32% 17% 24%
Printemps 40% BV 13%

Court séjour 1 a2 semaines M Plus de 2 semaines Pas de départ

tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q G



@ Les habitudes de vacances des Francais

LES CRITERES
DE CHOIX

DESTINATION

Des incontournables mais aussi des
attentes propres a chaque espace

Tourisme
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Calme pour se ressourcer

Qui dispose de paysages d'exception

Qui offre un réel dépaysement

Avec une véritable qualité d'accueil

Ou l'on se sent en sécurité

Réputée pour son art de vivre et sa gastronomie

Avec un riche patrimoine historique a découvrir

Pas trop chére ou avec des offres promotionnelles

Ou le climat est tempéré, pas trop chaud

Bien desservie, facilement accessible notamment en train
Avec de superbes plages et une mer magnifique

Avec des activités adaptées aux familles

Engagée dans 'écotourisme, le tourisme durable

Avec une offre autour du bien-étre

Avec des événements ou une programmation culturelle variée
Ou vous disposez d'une opportunité hébergement

Ou il fait chaud, ou le soleil est garanti

Avec un maillage d'itinéraires cyclables ou de randonnées important
Qui propose une offre d'activités sportives diversifiées
Festive avec une vie nocturne animée

Tendance, a la mode, instagrammable

Ou la neige est garantie

Qui propose des activités uniques, hors du commun

Haut de gamme, de luxe

Adaptée aux personnes a mobilité réduite (PMR)

tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q @

Littoral Montagne Campagne

50%
44%
36%
29%
36%
25%
30%
30%
28%
16%
49%
21%
12%
11%
14%
16%
31%
12%
11%
12%
6%

7%
6%
5%

47%
55%
40%
28%
27%
23%
19%
26%
18%
14%

20%
16%
11%
9%
13%
6%
16%
18%
6%
6%
26%
8%
6%
5%

57%
45%
40%
28%
29%
32%
28%
25%
27%
13%
9%
19%
16%
8%
10%
15%
9%
16%
12%
5%
6%

7%
5%
6%

Ville
18%
20%
19%
31%
36%
38%
44%
26%
20%
31%
11%
17%
13%

8%
27%
13%

9%

7%

9%
16%
12%

10%
8%
5%

Thermal
45%
23%
23%
40%
27%
26%
15%
21%
18%
20%
16%
11%
20%
34%
10%
10%
10%
11%
10%

7%
14%

7%
13%
10%






@ La notoriété et 'attractivité des destinations

NOTORIETE SPONTANEE VS ASSISTEE

Deux manieres de regarder cet indicateur

Notoriété spontanée  Notoriété assistée

Quand on vous dit vacances ..., a Voici une liste de destinations. Pour
quellf(s) destination(s) pensez- chacune d’entre elles précisez si :
vous ?

-Vous la connaissez pour y étre allé

-Vous la connaissez de nom
uniquement

-Vous ne la connaissez pas du tout

v, Touri .
BOEEEI'TGNE@ tourismebretagne.com Q |  pro.tourismebretagne.bzh Q @




@ La notoriété et 'attractivité des destinations

LA NOTORIETE SPONTANEE

Bretagne
Nice
Marseille
Biarritz
Cote d'Azur
Cannes
Vendee
Corse

La Rochelle

Arcachon

I 761 Alpes
I 638 Chamonix
I 563 Pyrénées
I 370 Jura
I 377 Courchevel
I 317 Vosges
I 786 Annecy
I 768 Alpes dHuez
735 La plagne
7724 Tignes

10200

citations

Tourisme )
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MONTAGNE

I 612
I 526
I 376
763

. 739

. 277

. 192

. 189

. 186

. 174

Normandie
Dordogne
Ardeche
Bourgogne
Bretagne
Creuse
Auvergne
Alsace
Lozére

Périgord

234
I {8 1
I 147
I 134
I 131
I 120
I 108

. 34

/1

- 63

citations

Paris IS 7883 Aix Les Bains |mmmm—m—93(0
Lyon mmmmm 1047 Vichy s 595
Bordeaux mmmm 855 Dax wmmm 307
Marseille mmm 755 Evian mm 299
Nice B 486 Ax les Thermes [l 298
Toulouse WH 464 Gréoux les Bains mmm 274
Strasbourg M 381 Balaruc les Bains mmm 212
Lille = 378 La Bourboule W 210
Nantes ® 233 Vittel W 206
Montpellier ® 199

10500

6111
citations

tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q @
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@ La notoriété et 'attractivité des destinations

LA NOTORIETE ASSISTEE

Prés de 200 noms testés

Touri )
BOIEIEE'I'TGNE@ tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q @




@ La notoriété et 'attractivité des destinations

LA NOTORIETE ASSISTEE : LE LITTORAL / MANCHE

% de Francais connaissant la station a minima de nom
Min 20 %
Max 87 %
Moyenne 44 %
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@ La notoriété et 'attractivité des destinations

LE LITTORAL / ATLANTIQUE

Y 4

Y 4

Y 4

LA NOTORIETE ASSISTEE

% de Francais connaissant la station a minima de nom

90 g9

20 %
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@ La notoriété et 'attractivité des destinations

LA NOTORIETE ASSISTEE : LE LITTORAL / MEDITERRANEE

% de Francais connaissant la station a minima de nom
Min 31 %
Max 97 %
Moyenne 67 %

69 7
64
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51 49
46 46 46 1
38 38
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@ La notoriété et 'attractivité des destinations

LA NOTORIETE ASSISTEE : LA MONTAGNE

% de Francais connaissant la station a minima de nom

Min 23 %
Max 76 %
Moyenne 55 %
76
70
66
60 60
57 56 55
43
35
23
Ariege Gérardmer Foix Ax Les Pyrénées La Bresse -  Foix Ariege  La Mongie Saint Pont en Station des
Thermes Ariegeoises Hautes Vosges Pyrénées Grand Marcellin Royans Coulmes

Tourmalet Vercors Isere

> Tourisme )
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@ La notoriété et 'attractivité des destinations

LA NOTORIETE ASSISTEE : LA CAMPAGNE

% de Francais connaissant la destination a minima de nom

Min 19 %
77 Max 77 %
71
7069 ¢ o Moyenne 38 %
54
48 46 46 45 45 53 4
38
36 36 36 35
333333 33 32 31 31 31 30 30 30 59 og
27 25 75
23 23 2
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@ La notoriété et 'attractivité des destinations

LA NOTORIETE ASSISTEE : L'URBAIN

% de Francais connaissant la destination a minima de nom
Min 42 %
Max 98 %
Moyenne 85%

74
60
55
| 42
. & & ¢ @ N e & & N R d @ 3
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. . \J
® Urbain et littoral ec,‘éb o
@ Urbain et montagne v

Tourisme _®
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@ La notoriété et 'attractivité des destinations

LA NOTORIETE ASSISTEE : LE THERMAL

% de Francais connaissant la destination a minima de nom

Min 23 %

i Max 89 %

79 Moyenne 54 %

73
66 65 62
58
52 51
47 44
39 39
25 23
<& X 5 e e ¢ o N v > 2 v v
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@ La notoriété et 'attractivité des destinations

LATTRACTIVITE

Attractivite

Dans quelle mesure diriez-vous que vous
étes attiré.e par les destinations
suivantes pour de futurs séjours
(vacances, week-end) :

- Tres attiré.e
- Plutot attiré.e
-  Peu attiré.e

- Pas du tout attiré.e

=@ tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q @



@ La notoriété et 'attractivité des destinations

NOTORIETE

95

NOTORIETE
VS ATRACTIVITE . Rl

'. .
Une corrélation relative ° Y o g
P Y ® 9 @ ®
° ® ® :. ° °
— ® o *® 6% o % ¢ ¢ ° O
— [ ® ® e % o ® ® °
— o O Q° ® o0e0a® O ° % e® @ ¥
= ® ‘e. o0 " °® egee e o 5 ° i
E 55 ® ... o0 @ .: o o o ® ®e e
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E f ® “‘ : .0 ¢ ® ¢
(] o °
® Littoral
Montagne 35
® Urbain
@ Rural
Thermal
15
15 35 55 75 95
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@ La notoriété et 'attractivité des destinations

NOTORIETE

N 0T0 n I ETE “s NOTORIETE > 80 ET ATTRACTIVITE > 70
ATRAGTIVITE
¢ La Rochelle
80

. \ crl Arcachon @ o
Les stations a forte notoriété

L ) .B 1scarosse Les Sables d’Olonne
Rl Quiberon P
[ ° ° . _ ® Arles
s PY Noirmoutier
— ] PS ®
E ¢ : : ° ®
= ° o " 0 e
= L ° ¢
= () @)
60 ° [ ¢ 0.
® Littoral o ® °
Montagne ¢ ° o
® Urbain ®e
Rural
Thermal ¢ ®
o
¢ °
40
70 90

b Tourisme .
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@ La notoriété et 'attractivité des destinations

NOTORIETE

US ATRACTIVITE

Une corrélation relative

\ialall
=
=
T
=L
E
=

® Littoral
Montagne
® Urbain
Rural
Thermal
15
80

Tourisme
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NOTORIETE

Saint Nazaire

Le Touquet Paris Plage

[
[ o
[
[
Marseille @
Nancy
[
[
Vienne ® Caen

NOTORIETE >80 ET ATRRACTIVITE <50

tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q @
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@ La notoriété et 'attractivité des destinations

NOTORIETE

y 4 y 4
NOTORIETEUS
[

o
y 4
ATRACTIVITE
Les stations a faible notoriété
Lancieux
il o
=
— o
o Le Verdelet
(L) Niederbronn Les Bains
==
= - Vs -
= NOTORIETE <30 ET ATRRACTIVITE <50
==
® Littoral
Montagne
® Urbain
Rural
Thermal
40
15 35

v Touri .
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Le prix des prestations

PRESENTATION DE LA METHODE

49 prestations et services

+ Café expresso

« 1/2 de biere blonde (1er prix)
* 1 verre de vin (1er prix)

* Cola

* Mojito

* Menu 3 plats

* Menu enfant

» Burger classique

* Pizza reine

* Pain au chocolat / Chocolatine
» Sandwich jambon-beurre
+ Baguette tradition

* Glace 1 boule

* Gaufre "Nutella”

« Crépe au sucre

* Le stationnement

* 1 ticket de bus

* Aire de camping car

Tourisme

4 | BR=TAGN=®

Location de vélo

Existance vélo libre service
Vélo libre service

Mini Golf

Cinéma

Spa (en établissement type thalasso)
Spa « urbain »

Modelage corps

Mini cure

Piscine aqualudique

Club enfant

Petit train touristique
Visite guidée de la ville
Accrobranche

Promenade a cheval

Visite d’un site patrimonial

Entrée au musée

Greenfee 9 trous

Greenfee 18 trous

Bowling

Location canoé / kayak
Stand up Paddle

Cours de surf

Croisiere commentée
Baptéme de plongée
Forfait remontée mécanique
City pass

Place en port

Transat + parasol a la plage
Cabine ou tente de plage
Bagagerie / consigne

tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q @



Le prix des prestations

PRESENTATION DE LA METHODE

49 prestations et services

+ Café expresso

« 1/2 de biere blonde (1er prix)
* 1 verre de vin (1er prix)

+ Cola

* Mojito

* Menu 3 plats

* Menu enfant

» Burger classique

* Pizza reine

* Pain au chocolat / Chocolatine
+ Sandwich jambon-beurre
» Baguette tradition

* Glace 1 boule

» Gaufre "Nutella”

« Crépe au sucre

* Le stationnement

* 1 ticket de bus

+ Aire de camping car

Tourisme

i | BRETAGN=®

Location de vélo

Existance vélo libre service
Vélo libre service

Mini Golf

Cinéma

Spa (en établissement type thalasso)
Spa « urbain »

Modelage corps

Mini cure

Piscine aqualudique

Club enfant

Petit train touristique
Visite guidée de la ville
Accrobranche

Promenade a cheval

Visite d’un site patrimonial

® >90% de répondants

>75%
>50%

Entrée au musée

Greenfee 9 trous

Greenfee 18 trous

Bowling

Location canoé / kayak
Stand up Paddle

Cours de surf

Croisiere commentée
Baptéme de plongée
Forfait remontée mécanique
City pass

Place en port

Transat + parasol a la plage
Cabine ou tente de plage
Bagagerie / consigne
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@ Le prix des prestations

En terrasse

Tourisme @
BR=TAGN=

Atlantique nord 1,82
Atlantique sud 1,94
Manche 2,03
Méditerranée 2,07

198

Littoral

119

Montagne

192¢

En moyenne

2,02
| i I

Rural Thermal Urbain
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@ Le prix des prestations

399¢

En terrasse
446
Atlantique nord 3,55 3,99 3,66
Atlantique sud 4,20
Manche 3,74
Méditerranée 4,40

Littoral Montagne Rural Thermal Urbain

Eol'i"EI?I'TGNE@ tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q @




@ Le prix des prestations

En terrasse

Tourisme @
BR=TAGN=

Atlantique nord 3,66
Atlantique sud 3,82
Manche 3,74
Méditerranée 4,10

Littoral

3.17

Montagne

34€

En moyenne

3,81
3,90

Rural Thermal Urbain
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@ Le prix des prestations

308¢

LE MENU 3 PLATS e

En restaurant de type brasserie
Le soir

319

Atlantique nord 29,7

304 291
28,0 ’
Atlantique sud 30,4
Manche 32,7 243
Méditerranée 36,7

Littoral Montagne Rural Thermal Urbain

Touri - .
Boﬁg}"EGNE@ tourismebretagne.com Q_ | pro.tourismebretagne.bzh Q @




@ Le prix des prestations

LA BAGUETTE TRADITION

En boulangerie (hors chaine), cceur de station

Tourisme )
BR=TAGN=

Atlantique nord
Atlantique sud
Manche
Méditerranée

1,26
1,26
1,25
1,34

121

Littoral

131

Montagne

121€

En moyenne

136

122 128

Rural Thermal Urbain
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@ Le prix des prestations

LE PRIK DES

PRESTATIONS

Synthese

Expresso

Demi de biere
verre de vin rouge
Cola

Mojito

Menu 3 plats
Menu Enfant

Pain au chocolat
Sandwich Jambon beurre
Baguette tradition
Glace 1 boule
Gauffre Nutella
Crepe au sucre
Pizza Reine
Burger Classique

Tourisme

4 | BR=TAGN=®

Minimum Moyen

1,00
2,50
2,00
2,50
5,00
13,50
8,50
1,00
2,50
1,00
1,80
2,30
1,80
3,50
3,70

1,92
3,95
4,25
3,74
9,40
30,77
12,06
1,31
4,27
1,27
3,12
4,30
3,19
12,46
10,97

Maximum
3,00
8,50
8,00
6,00
18,00

76,00
29,00
2,20
7,50
1,90
4,00
6,50
5,00
17,00
24,00

Variation des prix selon les prestations

80,00
70,00
60,00
50,00
40,00
30,00
20,00
10,00
—~
0,00
Q & g @ @ NS @ (2 & s & N Z S
£ ST O FE PSS E S S LS
’é’b & Q;\Q e\ ’b\> g be { (\o Q/é (}'b QY /\,'0’ &q)
& & F e@\ L 6:00 & & @é‘ K &
& e S F e P <% W
& R R Q
oy Q O
S
Q
(_;b
Minimum ===Moyen —— Maximum
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@ Le prix des prestations

LE PRIK DES

PRESTATIONS

Synthese

00,08
20,08
00,88
00 ,£€
00,Sh
00,8%
00,88
00,2€
00,£S
[N
00,rh
00,SE
00,88
00,88
0@t
00,8
02,Sh
[N
00,SE
00,88
00,28
00,€
00,£S
00,08
02,88
00,Sh
00, rE
00,08
00,hS
00,£S
02 M
00,88
02,88
00,8¢
02,80
00,28
00,Sh
02, rE
oe.er
00,S€
00,2€
02,re
00 ,£€
b SE

0e,ar
00,38
00hE
00.2¢
00,02
oz.er
00,8
00,6
00,8¢

02,18
00,58
00,0€
00,58
00,08
00,88
00,88
00,0€

00,A8
00,85
03,£S
00,88
00,h
00,2€
00,88
00,28
00,28
02,S€
[N
00, 1€
00,2€
02,%E
00,26
08.er
[LEYS
00,88
00,8€
00,28
00,0€
08,88
02,78
00, e
00,rh
00,08
00,28
00,28
00,28
00,SE
00,2€
00,08
00,08
00,08
00,38
00,88
00,08
02.£2
00,1
02,rs
00,08
00,1S
00,2€
00,SE
00,28
0e,rs
00,0€
00,58
00,8¢
02,08
00,SE
00,8€

0z.ec
00,80

00,2€
00,8¢

08,£S
00,28
00,2€
00,SE
00,S€
00,0€
02,28
00.er
00,2€
00,28
00,28
00,3€

00,hE
02,08
00,hS
00,SE
00,08
02,7h
00,28
00,28

00,0€

00,0€
00,0€

) SNOLLYLSI4d Xidd (~

00,1t
00,31
02,8

0z.Er
[LANY
002t
00,1
oe.2r
00,11
00,£1
0@t
00,£1
00,1
00,AF
o0z.gr
0z.Er
0z,0r
(XN
00,£1
002t
00,A1
oz,sh
00,1t
00,01
o0z,St
00,SH
00,YF
(ININY
o0z.e

0zt
00,hF
0z.£

00,01
00,31
89,1t
00,hF
002t
o0z.e

00,£1
00,1t
00,SH
00.£1
00,01
0z.st

00,0
00,SH
oS, It
0z.Er
08,€r
ov.Sh
0@t
08,£1
0e,St
00,XF
00,€F
00,£1
00,01
00,1
0e.£r
00,81
00,hF
00,SH
0z.£r
00,1t
or,rr
00,1
0@t
0z.e
0zht
ozt
00,1
00,1
0o.2r
02,1t
00,£F
o0z, 1t
os,St
aser
o0z,sh
00,11
00,01
00,hF
00,SH
02,1t
08,8t
08,h1
o0zt
00,hF
00,SH
o0e,st
08,8t
00.E1
0z.Er
[ININY
00,1t
00,1t
00,1
0e.£r
00,11
00,81
00,%F
0z,£r
002t
oS, It
00.E1
00,81
0z,0r
00,81
(K3
00,AF
02,1t
0zt
00,11
00,SF
[LK3
00,1
02,1t
08,1
00,81
00.£F
oS, It
00,1
00,1t
00,1H
00.£1
0zt
00,£1
08,8t
02,1t
00,1t
00h1
0z.Er
ov.Er
00,SH
02,1t
03,1t
00,0
00,1t

00.SP
00.SP
0z.e

oe.rr

00.£F
o0z,St
00,0

V.0

00,1t
oz,er
0e,0r
00.2r
00,1
00.2r
00,81
oz,sr
00,01
8h, 1T
00,A1
00,1
00,0¢
00,1
0z,st
o0z.e

002"
o0e,st
[LENY
oz,st
00,51
00,0

00,81
00,h1
0z,0r
00,81
00,1
00,SF
e

0e,0r
00,A1
00,81
0z,0r
00,1
0z.Er
00,81
00,1
en.sr
00,0¢
00,1t
oz,sr
00,81
00,h1
0@AF
00,08
00,1t
0@t
00,11
0@t
00,1
00,81
00,1t
00,51
00,81
00,81
ov.or
00,0¢
00,A1
[ X3

00,1
00,81
00,0r
0z,0r
00,11
0e,rr
0e,€r
00,11
00,81
00,81
02,01
00,0

00,A1
00,51
00,€1
0z,0r
00,0¢
00,81
00,1t
08,1t
08,St
o0zt
o0z,st
00,81
0z,0r
00,01
00,0

0z.or
00,hF
[(LENY
00,81
00,81
00,8t
00,11
o0z.e

o0z,sr
00,81
00,1t
00,81
00,SH
00,01
00,11
[ZXN;
00,81
00,0¢
00,81
00,81
00,11
00,0¢
00,81
00,81
00,81
00,8t
00,€1
00,11
00,81
00,A1

00,1t
02,8

00.2r
00,81
0z, 1t
00,51

00.01
00.01
00,01
00,01
00.SF

00,0
00,81
00,1t
ov.e

00,0

00,81
00,51
00,81
00,11
o0z

00,01
00,11
o0z,sr

oe.rr
00.Sr
00.rr

00,A1
(X3

00,0
oz,sr
0zt
02,0
oz.2
00,0¢
00,0¢
0s,0r
[
et
0e.%
00,81
ov.8
02,0
02,0
02,0
00,8
00,0¢
00,08
(X3
00,0
00,0
00,%
o0z,sr
[ININY
00,81
03,0
ov.e
(I
00,8
0z,%

(X3
00,88
arar
00,81
00,0
es.e
02,8
00,51
02,8
02,%
02,0
00,0¢
00,71

02,1t
00,81
0z.8r
o8
02,0
00,81
00,0
02,0
0z or
00,2
00,%
0z,st
00,8

00,0
00,81
0@t
00,08
ov.e
00,0
oe.ar
00,1€
00,0
00,81
00,51
00,71
00,81
02t
00,8
28,01
0z,0r
00,6
00,A8
00,0
00,2
00,0
00,8
02,0
00,51
00,81
ov.e
o0zt
00,1t
00,51
een
08,8t
08,8
0b.8
00,8
oe,sr
02,8
00,%
00,71
oe.Er
00,81

002t
02,8
00,0
os.2
00,0r
0o.2ar
(LAY
00,0
oe.xr
oa.rr
00,0
00,8
00,0
[[X3
02,8

o0z,sr
0€,8
00,58
00,81
(XN
020
02,8
02,01
00,8
0z.e
00,1
00,0
00,0
00,%
00,1
(X3
[N
ov.e
os.2
00,0
0z.e
00,0
02,1t

oz.&Er
0o.er

LIS
02,8

00,8
0z,rt
00,01
00,01
00t
00,81
02,8
00,
02,0
08,01
00,8t
02,%
0z.e
00,01
00,0
00,8t
00.8
00,01
00,1
00,01
00,01
00.8
00,FF
00,01
0z,
00,01
oe,rr
00,0
02,8
0.t
00,
00,
or.e
00,8t
av.er
00,
00.8
0z,
or.8
02,v
02,rt
00,1
00,01
X3
00,2t
02,%
00,01
00,01
00.8
00,
0z,
0z.e
00,01
02,v
00,
02,8
02,8
00,8
X3
00,0
00,1
02,
00.8
00,AF
00,%
02,8

00,01
00.8
00.8
0z,
00,8t
00,SH
00,
00.8
02,
00,
00t
03,
00,0
00.8
00,01
00,
o%,¢
00,8
00.8
0.t
02,8
00,8t
00, 't
00,8
00,01
00.8
00,
00,01
00.8
02,8
00,8
02,0
00,%
00,%
00,31
00,01
00,01
00,8t
00,0
0.8
02,%
00,8
02,01
0z,
00,%
00,
02,%
00,01
00,
0.8
00,01
00,
02,01
00,8t
00,01

00,8
00,%
08.8
00.8
00,
0z.e
00,
00,0
02,8
00,
02,8
00,8
0e.8
02,8
00,01
00,%
02,%
02,%
0z,e

00,5t
00,0
00,2

02~
02,0
03,
02,2
[ININ
00,2
0z,h
02,2
(AN
[INN
00,0
00,0

[LHS
02.&
00.h
02.h
00,
02.&
00,2
(AN
0.2
00,0
(RN
(RN
[N
(AN
00,0
02.&
00,0
00,8
(NN
0z,h
00,0
02,
00,0
(RN
(RN
00,0
0z.»
00,0
02,
02.h
00,2
02,2
00,€

02,2
02.h
on2
03,€
00,0
02,8
00,0
08,0
(RN
00,0
00.€
0z,h
02.&
00,
00,0
02.h
02.&
0€.£
[LHN
02.h
02.&
00,2
o
00,0

(NS
02,
02.&
02.&
00,2
00,0
00,2
02,h
02.&
02,2
00,2
02.&
[LHN
02,
02,8

00,2
00,0

00,2
00.h
00,0
(RN
(RN
0z,h

00,0
00,0
00,2
(1N
00,0
02,h
00.€
00,0
00,0
00,
00,
0£,8
(NN

00

00~
oz

02.&
00,2
0¢.£
[t
00,2

02.&
00~

00,2
00,2
oz.»
00,2

006
00

00,8
03,€
00.h
02,2
(XS
(AN
08 €
s,
(AN
Ye.h
03,0
08,1~
onE
0s.2
00,2
0z
02,2
(LAY
02,2
0€.2
02,2
00,2
[N
0€.h
00,2
02.&
[LHN
03,0
I3
(RN
[ININ
[LHN
or.s
0€,n
ELAS
00,2
00~
or.»
ov,h
02.&
or.»
02,2

(AN
[N
o€
02.£
(XN
O£,

02
00,8
(AN

02,8
(K3
[LHN
[N
or.s
(AN
0.2
(K3
00~
EIS
0.&
00.€
00,2
00,.h
orh
EINN
02,2
0e.2
(AN
00.h
0z.h
N3
ov.&
(AN
(AN
(AN
or&
08,2
I3
0s.€
00,8
or.»
08,2
00,.h
(RN
00,0
o€~
aEn
0z
(RN
[INN
ov.&
02.&
03,€
08.€

00.&

00.&
0€.&
00,
onE
03,
08.€
02.&
08.€
00,8
([N
00,2
o
ov.&

02.&
2
00,8

(XN
08.€
00,8
02.£
0z,
ars
00~
2e.&
0s.£
2.E

00,
02,2
00,0
00,8
0s.£
08.€
o€
00,2
0€.€
[N
0.2
or.g

02,
N3
08.€
03,€
00,0
0s.£

00,€
os.2
00,»
00,%
[LAS
00,8
00,2
0z,2
00,
oo
00,8
(TN
(L3
00,2
[FXN
(AN
oz.2
00,2
(LN
(L3
(LN
00,0
0z,
00,.h
00.€
00,2
ore
08,
(I AN
(RN
(RN
[N
08~
02,0
0.2
02,
(IS
08,
08,8
08,8
02,0
002
oz
(XN
00,8
(X3
(AN
00,2
002
00,2
00,8
oz.2
(LN
[N
00,%
[IN3
(LN
(K3
[N
(AN
00,2
(K3
0z,
[ININ
0z.£
oz.2
03,8
oz.2
00,8
002
(LN
[N
(LN
002
02,8
(NN
(X3
03,0
o€
(AN
(X3
(RN
(K3
0z.£
0.2
00,
002
(XN
00,8
08,
00,€
(XN
02,
[N
00~
00.€
[LES
O£,
00,2
002
00,
00,8
00,2
(LN
(XN
00,h
002
ov.$
00,0
02.&
[N
00,
[N
00,
(LN
0€.€
0z,e
[N
(LN
002
002
(TN
00,€
08,»
[N
0€.E
02,8
00~
or.x
00,
00,
00,h
[N
08,
00,0
(X3
(LN
00,0
02,
00,h
0s.£
00,2
02,£
00,
(LN
02,8
00,h
00,€
02,
00,8

00,0
oz.2
00>
(LAY
(LN
[N
(LN
02,£
08.€
AN
ave
ov.E
02,£
0z.8
08,€
08,%
(LN
[N
00,%
02.£
02,£
00,.€
oy
00,»
00,.€
00,6
00,6
08.€
02,
[ININ
[N
02.£
0s,£
00,8
XS
02,8
0€.£
08.€
02,£
00,€
(1N
oz
(LN
(X3
00,2
ov.$
08,€
X3
00,
00,0
00,€
00,6
00,6
02,£
02,8
00.€
00,.€
02.£
(I3
00,6
00,2
00,%
ore
[ININ
ov.E
(I3
0z,
00,2
08,2
ov.E
08,€
(LN
08,€
00,»
00,
[N
02.£
00,€
28.€
(K3
08
02,
02.£
08.€
00,%
02,£
00,8
02,
(LN
00,0
00,€
02.£
00
02,
02,
00,.€
02,£
00,8
(X3
02,
00,8
00,8
00,8
ora
(X3
02,
(X3
(XN
02.£
02.£
02,£
02.e
02,
00,
02.£
00,€
orE
08.€
00,»
00,2
[N
(X3
02.£
02,£
00,
[ININ
00,
02.£
(LN
00,€
02.£
02,
02,
(1 X3
00,0
00,8
0,%
I3
00,
00
00,.€
[N
02,£
00,
02,
02,
00,2
00,€
00,€
02,8

02.€
00,0
00,
oz
00,2
0z,h
o€,
0z
08.£
IS
ave
08.€
ov.£
00,0
03.€
02,
03,0
02.&
00,0
0e.€
02.€
00.€
00.&
00,0
Ov.€
00,0
os.h
00.€
08.€
NN
02.&
00.€
0z,
02.€
8.8
00.€
o€
00.€
(1NN
02.€
(AN
00,2
02.»
02.h
00,2
00.€
ov.€
00,
00,0
(RN
ov.£
00,0
00,0
0€.&
00.&
02.&
00.€
0s.£
0e.€
08.€
00,
ov.£
or.g
[ININ
02.€
00.€
00.€
00.€
02.£
00.€
00.€
00,0
00,
00,
02.&
00,2
02.&
or.s
02.€
ov.€
02.&
02.&
02.&
ov.€
00,0
02.€
00,
00.€
(RN
ov.£
00.€
02.€
00.€
02.&
00,0
02.&
02.€
0s.€
00,0
00.€
00.€
00,8
00,0
ov.€
ors
02.&
02,
0s.&
02.&
02.€
00,0
02,8
02.&
08,8
00,0
0€.£
00.€
00.€
00,
03,0
00,0
0e.€
08.€
0s.€
02.&
ohE
00.€
02.&
0z,
00.€
00.€
00,
00.€
02.&
02.&
ov.€
00.€
02.&
00.&
02.&
00.€
0z,»
00.€
00.€
00.€
00.€
00,0
02.&
00.€
(LN

02.&
0z
02,8
02.&
00.€
(NN
00,8
00,0
00.€
£8.€
00,€
00,2

00,€
XN
08,8
02.&
0€ &
NN
02.&
02.&
08.€
02,8
00.€
0€.&
0€.&
00.€
00,8
00,8
00.€
00.€
02.&
00.€
00,0
as.E
02.&
00.€
02.&
02.&
00.€
00.€
00,
02.&
08,8
02.&

0€.&
00.&
00,€
0z.h
00.€
00.€
00,0
02.&

00.€
0e.£
0e.8
08,8
00.£
00.&
0g.&
0e.8

08,8
08,1
0€.E
00.€
02.€
00.€
00.p

0z
00.€
00.€
02.&
00.€
00.€
00,0
02.&
00.€
02.&
00.€
[N
00.€
00.€
00,2
03,8
00,0
02,8
02,8
[LEN
00.€
02.&
00.€
00,8
00,0

02.&
00.€
02,8
00.€
00,0
00,8
00,8
00.€
02.&

0z.£
0e.£
0e.£
00,€
00,€

0e.g

02.&
02.&

00,8
00.€
00.€
0bE
00.€
02,8
02.&
00.€
02,8
00,€
02.&
02,8
00,0
00.€
00.€

00,8
08.€
00,0
02,8
00,0

02.&
08,
0z,
00,
00,€
00,0
00.€
ov.e
0z
I3
00.€
00.€
[N
00.€
00.€
(K3
0z,
00.€
02.&
0€.&
0z,
0z,
00,
00.€
ov.e
02.&
00,€
03,
00,
00,€
00,0
0.&
0s.£
00.€
or.&
0z,
00.€
00.€
00.€
0€.&
(K3
00,
0z,
02,
00,0
00,€
X3
02,
02,
0z,
2.8
00.€
08,8

ov.e
00.€
00.€
00.€
00.€
00.€
00,
N3
02,8
00.€
(RS
0z.£
08,
00,
00.€
1S3
00.€
02.£
00
(K3
00,
0z,
00.€
00.€
00.€
0z,
(XN
00.€
00.€
00.€
02.&
00.€
0z,
00,
0z,
(RS
00.€
or.g
00,€
0z,
[IN3
02,8
00.€
00,€
0z,
00,8
00,
0z,
02.&
08,
00.€
(X3
0z,
00,€
02.&
00.€
00,€
(K3
00,
(NN
00.€
00.€
00.€
0z,
00,€

00.€
00.€
08,1
02,8
(K3
00,€
(RS
00.€
00,8
00.€
00.€

02.&
02,8
a8t
02,8
02,8
00,€
02,8
or.g

00,
00.€
00.€
02.&
00,8
08,8

0e,
00,
or.g
028
ov.$
00.€
or.s
o0e,r
08,1
30,8
ens
o,
oz,
00,8
00,8
or.g
00,8
o,
[LES
00,8
08,1
08,1
oe,r
0e,r
05,1
o0e,r
00,8
08,1
08,1
or.s
00,8
o,
or.s
00,
ar.s
o0zt
oe,r
00,8
8.t
o,
08,8
00,
00,8
or.s
00,€
or,
[LHS
ov.
or.s
00,8
08,1
00,8
00,8
ov.r
oe,r
08,1
o,
08,1
08,1
00,8
02,8
03,1
05,1
(1NN
o0e,r
00,8
oe,r
1NN
ozt
00,8
o0e,r
[LES
00,8
(1NN
o0zt
[LES
o,
03,1
ee.t
08,1
08,1
03,1
oz,r
00,8
03,1
oe,r
00,8
00,8
[N
08,1
00,8
oe,r
(I}
08,1
08,1
o,
03,1
oz,
00,8
o0zt
00,8
08,8
os,
08,
02,8
o0zt
00,8
o,
[LES
o0e,r
1NN
o0zt
08,1
oz,
oe,r
08,1
03,1
08,1
00,8
NS
00,8
00,8
oz,
ov,r
03,1
o,
oy,
08,1
1NN
00,1
€,
o0zt
oe,r
o,
08,1
03,1
03,1
00,8
03,1
08,1
08,1
(1NN
or.s
08,1
oe,r
ov.t
00,8
00,8
00,8
08,1

or.r
03,1
oSt
0z,
os,t
o0z,
os,t
o€,
o€,
3E.1
(I}
(1N
os,t
oz,r
o€,
[N
arr
os,
et
[}
or.r
[N
Ob, 1
0€, 1
€,
art
os,t
ob, 1
[
et
o0zt
On, 1
On, 1
o8,
1
or.r
0€, 1
On, 1
€,
st
ob, 1
sa.r

On, 1
et
o€,
oz,
0z,r
or.r
o0zt
st
oS,
oS,

AR
os,
00,1
or,t
0€, 1
or.t
0z,
(IS
On, 1
ozt
[}
o€,
ob, 1
og,t
On, 1
0€, 1
o0z,r
o8,
03,1
0z,r
os,
art
€,
0€,
on, 1
ob, 1
st
0zt
o0z,
os,t
03,1
o€,
0zt
arr
os,t
or,t
st
oS,
arr
Ob, 1
0€, 1
2t
oS,
o€,
as.t
o€,
0€,

os,t
€,
art
oSt
€,
st
or,t
st
or.r
o€,
or.r
0€,
€,

o€,
oz,r
oSt
0zt
0€, 1
On, 1
[}
ant
oSt
og,
os,t
os,t
et
o€, 1
oS,
o€,
or.r

0,
oS,
o€,
et
o€,
os,t
€,
€,
03,1

og,
og,t
os,t
oS,
o8,
ant

0€, 1
b1
oS,
os.
2.t
02,
0€,
os,
oe,.r
8E.1
0€.
08,1
arr
arr
oS,
03,1
or.r
b1
or.r
0€, 1
08,1
08,1
os.
2.t
os,
or.r
os,
ot
et
€.
0€.
IS
0€,
arr
et
oS,
os.
2.t
0€, 1
2.t
2.t
€.

0€.
02,
as,t
oS,
arr
s,
a8t
oS,
os,t
08,1
oS,
(IS
0€. I
or.r
0€,
os,
oS,
02,1
00,1
os,
ov.1
0€, 1
08,1
02,1
os.
2.t
0€.
0€,
or.r
oS,
€. 1
os.
as.r
0€, 1
os,
or.r
b1
as.r
os.
0€, 1
os,t
08,1
as.
(I3
0€. 1
os,
os,
os,t
2.t
o€, 1
arr
et
2.
os,t
08,1
02,1
or.r
oS,

os,
0€,
oS,
oS, I
os.
os.
os,
0€,
oS,
Or, I
arr
0€.
or.r

08,1
08,1
oS,
2.t
s,
0€, 1
0€, 1
o8 1
€.t
0€. I
or.r
os,
0€, 1
08,1
08,1
oS, I
or.r
0.t
os,
as,t
as.t
arr
oS,
arr
(IS
0€, 1
o8 1

o€, 1
or.r
os,
os,
or.r
oS,
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@ Le prix des prestations

Un calcul permettant de prendre en compte les spécificités de
chaque destination

1 . Pour chaque prestation
Prix moyen = 100

2. Calcul de I’écart des prix de la
destination / prix moyen, pour chaque
prestation

3. Calcul de I'indice par destination en
se basant sur la moyenne des écarts

b Tourisme )
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@ Le prix des prestations

POSITIONNEMENT PRIK - PRESTATIONS

Un indice synthétique pour se positionner

136 135
131 130
124 192 121
M8 117 16 16 16 116 16 15
1 13 13 12 12
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@ Le prix des prestations

POSITIONNEMENT PRIK - PRESTATIONS

Un indice synthétique pour se positionner
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@ Le prix des prestations

POSITIONNEMENT PRIK - PRESTATIONS

Un indice synthétique pour se positionner
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@ Le prix des prestations

L'EVOLUTION DES PRIX

2012 — 2025 : dans les stations partenaires

26%

Inflation

Tourisme

1 | BR=TAGN=®

65%
98%
42%
31%
33%
24%
Expresso Demi Biére Cola Menu 3 Menuenfant Sandwich  Baguette
plats Jambon tradition
beurre
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@ Le prix des prestations

%2 JOURNEE LOCATION DE VAE

Tarif adulte, sans accessoire

Tourisme )
BR=TAGN=

Atlantique nord
Atlantique sud
Manche
Méditerranée

22,9
25,7
26,4
30,8

29,6

Littoral

401

Montagne

263¢

En moyenne

26,2 291
238

Rural Thermal Urbain
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@ Le prix des prestations

Plein tarif

Tourisme @
BR=TAGN=

Atlantique nord
Atlantique sud
Manche
Méditerranée

8,0
8,0
7,4
8,4

81

Littoral

Montagne

81¢

En moyenne

19

Rural Thermal Urbain
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@ Le prix des prestations

VISITE GUIDEE

Réalisée par I’office de tourisme, en groupe
1h30, en journée
Tarif individuel

Tourisme @
BR=TAGN=

Atlantique nord
Atlantique sud
Manche
Méditerranée

6,8
7,8
5,8
6,9

81
6.8
: 6,9
6,1
I | I

Littoral

Montagne

6,1€

En moyenne

Rural Thermal Urbain

tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q @



@ Le prix des prestations

603¢

V 4 y 4

Plein tarif (musée thématique / spécialisé : personnage, savoir
faire, moment historique particulier... ou a défaut musée

d'histoire locale, écomusée) 16 14
99 99 56
Atlantique nord 5,7
Atlantique sud 3,8
Manche 7,2
Méditerranée 5,4
Littoral Montagne Rural Thermal Urbain

Tourisme . .
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@ Le prix des prestations

116

GREENFEE 18 TROUS e moyere

Plein tarif

842
68,0 610
46,0
42,0
Atlantique nord 68,3
Atlantique sud 80,8
Manche 70,8
Méditerranée  112,0
Littoral Montagne Rural Thermal Urbain

Eoli"EI?I'TGNE@ tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q @




@ Le prix des prestations

209¢

| N |
LOCATION DE GANOE i mayee

1h — 2 places, en journée, sans prestations connexes

218
210
111

16,9 16,2
Atlantique nord 22,5
Atlantique sud 19,2
Manche 19,8
Méditerranée 22,0

Littoral Montagne Rural Thermal Urbain

Tourisme
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@ Le prix des prestations

TICKET DE BUS

Aller simple — Plein tarif — En semaine

Tourisme @
BR=TAGN=

Atlantique nord
Atlantique sud
Manche
Méditerranée

1,78
0,83
1,29
1,67

130

Littoral

100

Montagne

198¢€

En moyenne

21n 2,07

138

Rural Thermal Urbain
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@ Le prix des prestations

LE PRIK DES

Synthese

Entrée au musée

Visite guidée de la ville
Mini Golf

Visite d’un site patrimonial
Cinéma

Location Stand up Paddle
Croisiere commentée
Location canoé kayak
Accrobranche

Location de vélo
Promenade a cheval

Spa Hors etablissement
thermal

Greenfee 18 trous
Modelage corps

Tourisme

4 | BR=TAGN=®

Minimum
0,00
0,00
0,00
0,00
0,00
7,00
9,00
8,00
9,00
9,00
10,00

9,00
20,00
45,00

Moyen
6,03
6,73
6,96
7,77
8,12
17,09

20,23

20,53

21,03

26,25

38,81

39,70
76,98
86,98

Maximum
17,50
25,00
14,00
59,00
15,00

120,00
45,00
56,00
44,00
55,00
85,00

315,00
295,00
190,00

Variation des prix selon les prestations

350,00
300,00
250,00
200,00
150,00
100,00
50,00 /_/
0,00
‘ \ \ \ \
& ;\\\\e N e@'b b&e & g’s’t &¥ 4@'0 L L &> O«Q“’
N 2 Q < > &%
O A R S O SIS X 2 NG
2 . o > C N O QS e e
& ¥ & SR S A P S
& SN 2 o X2 3 O ((\e . e,,‘)e’ @ A\
e% S ™ 6\‘9 (,'5’&' © s0\3 Q)
4\&’\& . (,730 [N R &
35
Minimum <===Moyen —— Maximum
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@ Le prix des prestations

LE PRIX DES
SERVICES

Synthese

00,001
0028
00,201
002n
0003¢
00,03
00,08
0030
0028
00,0LL
002%
00,07
00281
00.8¢
00,82

0028
00,00
00,00
0028
0058
00,00
00,80

008SL
00,021
00,08
00,201
00,201
00,081
00,88
00,00
0033
00,00
00,03
00,0LL
00,00
00,0%
00,8
002%
002%
002
00,08
00,0SI
00,00

002%
00,08
00,001
02,83
0023
00,08
002LL
00,021
002LL

00err
0083
005¢
00z
00,08
00,03
00,88
0023
002%
002%

0023
02,801
00,201
0028
0028
00,0%
0023
00,20
02,081
00.8¢
000St

0023
003%
002%
00.5e
00,001
002
00,021
00,80
002%

00,02
00,18
00.£Y
002%
00,08
00,00
0250
0028
00LL
000
0028
00,0SI
0058
00,0
002%
00,02
00,0%
0023
00£LL
00.8nL
0023

00,0%
0023
00,87
0028
00,08
00,20

00,0€1
00,0%
003%
0028
00,03
002%

00,08
00,001
00,02
00zr

00,02t
00.2e

002%
0028
00,0%
0038
00.£0

00,08
00,28
00,re

002%
00,00
0022
00,02
00,201
00238

© SIJINYISNIYd

00,8
00.2St
0088
0222
0073
00,08
o002
003
00,0¢
00,08
008

00,83
00es
00,0%
004%
008
0048
00,801
00,08
00,59
o0gze
00,0¢

00,23

00.5%
00es
00,08
000LL
00,08
002s
0023
0028

00,SY

00,08
0083

002s

0028
00.8%
00,011
002
008
00,20t

00,08
00,8
00,V

002%
00,0SI
002

00,08
00,0€

008%
002
00288

00,53
0088

00,8¢
00.2v

0088
o0y

000LL
002%
00,0St

0058
00,83

0008

00,0¢

00.2eS

00,I%
0028
00,I%

00,8
0058
00323
o0se
00,001
[N
0082

0083

00.2eS

008

00,3¢
00.8%

00,00L

00.SY
ooze

00,08
oozre

00,02
ozer
00,02

00.2€
00.£8
020¢
00,02
002¢

008
00
00.8¢

00,02

00,08
00,00
00.£€

00,08
00,021
0028
00,08
ooe
00,02
00,88
0eor
008
00.8€
00,88

00,02
00,08
0oxe
00,02
0ess

00,06
00,02
00,08

oogr
0028
0028
00,001
0028

00,0V

0083
08,00
00,0L

00,07

00,06
0ETh

008L
00,08

00.8€

0028
0083
0001
00,0¢

00,02
00.£€
002€
00,81
0008
0001
00,00
ooer

002
0029
008¢€

00.LL
00,28
00.£€

00,02
00,03

002s
00,08

00.z2r
00,08
00,83

00.z2r

00,00
00,08

00.2€
0028

00.8€
00,88
oogr

0028
00,02

00,08
00z2r

0028
00,00
008

00.es
00z

0001
00,0€

00z
00,0¢
022
0002
008¢
0002
00,08
00,02
00,08

00,08
0002
00,08
00.2¢
0002
00,0€
00.g€
002s
00.8€

0028

00.2¢
00SE

00.8€
00,02
002s
00,0¢

002v
00,0¢
00.0¢
0000
00,0€

00.2¢
00,08
0002
0028

0082
00,20

0002
00,88
00,0¢
0028
00.2¢
00z
00,02
00.2n
008
0002
00,0€
0008
00,08
0022
0028
00.2€
00SI
00,08
00,08

0088
0008
025€

0008
00.2e
[N
00,0¢
00,00
00.2¢
008¢
00,08
00,02
00,0¢

0002
00,08

[EN
00,0¢

0003
00,02

00.2¢
02.ep

00.2¢
002s
00,08
00,0¢

0028

0038
00.2¢
00.2¢
0028

00.8€
00,08
00,0¢
0000

00.2p

0002
002

00,02

0020

00,28

00.2p
00,20

00,00
00.2¢
00,02

002€
00SE
00,0
0028
008t
0002
00,IS
00,08
0298
£9.0S
0088
00,0
00,08
00,51
00,8
oozl
000r
0028
00,0
ooar
00S€
00,8
0088
00,8
00€
00,08
0028
0028
008
00,08
00.er
0058
005S
0028
0028

00,08
00,IS
00,08
00.XS
0058
0028
0088
00,8
00,0¢

00,88
0028
00.£€
0058
0058
0028
00,0
005S
002¢
00,08
002¢
02ar
02,88
0058
002¢
ooz
ooz
002¢
002¢
00,0
00.8H
00.£8

000z
[N
00,08
00,08
00,0
00,08
00,8
00,08
00,08

00,08
00EL
0088
00.€€
00er
0058
00,0
002¢
00,88
0028
0028
0058

00,88
00,88
005S
008

0028
0028
00,08
02,88
0028
0028
00.£S
oozr
008
008
00,08
00.£S

00,9
0038
00,08

00,02
00.£€

00,IS
00,88
00.2€
0oe

oope
00.€€
0001

0028
0028
02er
00,08
0028
0081
oogr

00.Er
0001
00,08
002€

0088
00,88
00zn
02,88
00€
oogr

0088
0088
001

00,08
002t
00 €L
0088
00,88

00,88

02,08

0038

0088

00,18
008

00,88

00,08

0038
00,08
0038

008
o0er
0028
0088
00er

0031

00.£S
00.0r

0088

002r
0031
0088
0031

00,18
00,88
00,18

o0zt
0058

00,18

00,08
00,8
00,8
o0zt
00,0¢
o0zt
00,5

001
00,8
008
00,08
00,08

0038
0088
00,18

0211
00ES
0088
008
00,18
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@ Le prix des prestations

POSITIONNEMENT PRIK - SERVICES

Un indice synthétique pour se positionner
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@ Le prix des prestations

POSITIONNEMENT PRIK - SERVICES

Un indice synthétique pour se positionner
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@ Le prix des prestations

POSITIONNEMENT PRIK - SERVICES

Un indice synthétique pour se positionner
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@ Le prix des prestations

L'EVOLUTION DES PRIX

2008 — 2025 : dans les stations partenaires
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@ Le prix des prestations

ETEVS HIVER 9

Prestations

Tourisme
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Littoral
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Urbain
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@ Le prix des hébergements

METHODOLOGIE

HOTELS
« 1 nuit, chambre double nuit du 14 au 15 aout et du 26 au 27 décembre

Source Booking.com

CAMPINGS
« 1 semaine en emplacement nu avec électricité, semaine du 09 au 16 aolt et du 13 au 20 septembre

« 1 semaine en HLL, 2 chambres, 1¢" prix, semaine du 09 au 16 aolt et du 13 au 20 septembre
Source : Sites des campings

LOCATIF
«  Prix moyen d’une nuitée, semaine du 09 au 16 aolt et du 20 au 27 décembre

Source : Lighthouse

b Tourisme .
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@ Le prix des hébergements

LES PRIX DES
HOTELS - ETE

Prix moyen selon la note Booking
Bien : 131 €

Tres bien: 172 €

Superbe : 231 €

Fabuleux : 296 €

Tourisme

1 | BR=TAGN=®

LITTORAL

Manche
Atl. Nord
Atl. Sud

Méditerranée

THERMAL

Prix moyen d’une nuit d’hotel selon la catégorie

80 13

104
61 105
140
125

[
0w [

3*

156
153
196
187

274
208
244 479
323 499

103

L ¥ 9 Ensembie
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@ Le prix des hébergements

LES PRIX DES HOTELS

Top 10 des destinations Top 10 des destinations
les plus chéres les moins chéres

« Saint Tropez « Condrieu

« Ramatuelle  Port la Nouvelle

« Notre Dame de Monts « La Bernerie en Retz

« Eygalieres  Erquy

 Morsbronn les bains  Clohars Carnoét

« Barbatre  Nancy

« Soorts Hossegor  La Roche Bernard

« Saint Cyr sur Mer *  Montmorillon
 Cavalaire sur Mer  Bénodet

« Saint Paul les Dax « Saint Marcellin / La Garde Freinet

Tourisme .
BRETAGNE@ tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q @




@ Le prix des hébergements
Prix moyen d’une semaine en mobilhome 2 chambres

LITTORAL 423 128 931

lEs Pnlx nEs Manche 701 870 1105 1755
T4 r4 Atl. Nord 682 864 1140 1422
CAMPING - HLLETE %

Méditerranée 804 1146 1432 1731
MONTAGNE 138
RURAL 912

THERMAL 808
Prix moyen pour un 4 étoiles, selon la note Google Ensemble
<3/5:745 €
3-4/5:1289 €
4-45/5:1240€ * * * * *
Y e 1 2 3 4 5  Ensemble

Touri .
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@ Le prix des hébergements

LES PRIX DES CAMPING - HLL ETE

Top 10 des destinations Top 10 des destinations
les plus chéres les moins chéres
 Lancieux «  Montmorillon
 Parentis en Born  Audierne

« Lacanau « La Roche-Bernard
 Vallon Pont d’Arc  Arles

 Dinard  La Barre de Monts
 Aix les Bains « Dax

« Le Lavandou  Gudas

« Carantec « Eygalieres
 Grimaud * Rochefort
 Carry le Rouet « Telgruc sur Mer

Touri )
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@ Le prix des hébergements
Prix moyen d’une semaine en emplacement nu

LITTORAL 180 243

lEs Pnlx nEs Manche 225

321 348

Atl. Nord 230 332 423 551
e AM PI N G - Atl. Sud 257 335 487 599
Méditerranée 316 349 483 769
EMPLAGEMENTNU ... s (RN s
ETE
RURAL 293
THERMAL 260
URBAIN
Prix moyen pour un 4 étoiles, selon la note Google
<3/5:422 € Ensemble
3-4/5:435€
4-45/5:438 € * * * * *
>4,5/5: 348 € 1 2 3 4 5 Ellselllllle

> Touri )
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@ Le prix des hébergements

locn.l.ln N ME“BI.EE Mediterranée : 326 € 198
4 personnes 169
Semaine du 15 aout
138
91 I

Littoral Montagne Rural Thermal Urbain

Manche: 176 €
Atlantique Nord : 174 €
214 Atlantique Sud : 207 €

Tourisme i l
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@ Le prix des hébergements

LES PRIK DES LOCATIFS

Top 10 des destinations Top 10 des destinations
les plus chéres les moins chéres

« Ramatuelle « L’Isle Jourdain

« Saint Tropez « Bagneres de Bigorre
 Gassin  Balaruc les Bains

« Grimaud  Rochefort

« Eygalieres « Saint Marcellin

« La Mole  Morsbronn les Bains
 La Croix Valmer « Jonzac

« Rayol Canadel sur Mer *  Montmorillon

« Le Plan de la Tour  Laxou

* Soorts Hossegor « Barbotan les Thermes

Tourisme
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@ Le prix des hébergements

LINDIGE DE PRIX SUR LES
HEBERGEMENTS

Un calcul permettant de prendre en compte les spécificités de
chaque destination

1.

2.

Pour chaque hébergement x catégorie
Prix moyen = 100

Calcul de I’écart des prix de la destination
/ prix moyen, pour chaque type
d’hébergement

Calcul de I’indice par destination en
pondérant les résultats au regard de la
composition de |’offre (% hotels / %
camping / % locatif)

Tourisme

BR=TAGN=®

EXEMPLE
Prix moyen des hotels 3* : 165 € = Indice = 100

Destination A
Prix moyen des hotels 3* : 180 € = Indice H = 109

Destination B
Prix moyen des hotels 3* : 150 € = Indice H = 91

Offre de la Destination A :
20 % d’hotels / 40 % de campings / 40% de locatif
= Indice de la Destination A :

20% Indice H + 40% Indice C + 40% Indice L

Offre de la Destination B :
10 % d’hotels / 60 % de campings / 30% de locatif
=» |Indice de la Destination A :

10% Indice H + 60% Indice C + 30% Indice L
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@ Le prix des hébergements

Y 4

POSITIONNEMENT PRIX HEBERGEMENT - LITTORAL
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@ Le prix des hébergements

Y 4

POSITIONNEMENT PRIX HEBERGEMENT - LITTORAL
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@ Le prix des hébergements

POSITIONNEMENT PRIX HEBERGEMENT
MONTAGNE / THERMAL

135 135
120 115
112 106
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@ Le prix des hébergements
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@ Le prix des hébergements

POSITIONNEMENT PRIX HEBERGEMENT
l’IIBBAIN

235 ® Urbain et Littoral
Urbain Montagne
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@ Le prix des hébergements

ETEVS HIVER 9

Hotel

Automne
Littoral 43% Littoral 170%
Montagne 62% Montagne 98%
Rural 21% Rural 82%
Thermal 18% Thermal 63%
Urbain 53% Urbain -
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Littoral 12%
Montagne -28%
Rural 18%
Thermal -4%
Urbain -1%
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Contexte
Les hahitudes de vacances des Francais

Le prix des prestations
Le prix des héhergements




@ Synthese

LE CROISEMENT DES 3 INDIGES

La création d’un indice synthétique

Objectif : refléter au mieux les dépenses des touristes

90% 30% 20%

Indice @ Indice @ Indice
hébergement prestations services

tourismebretagne.com Q | pro.tourismebretagne.bzh Q @



@ Synthese

POSITIONNEMENT PRIK - GLOBAL

Un indice synthétique pour se positionner
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@ Synthese

POSITIONNEMENT PRIK - GLOBAL

Un indice synthétique pour se positionner
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POSITIONNEMENT PRIK - GLOBAL

Un indice synthétique pour se positionner
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@ Synthese

® Atlantique Nord
® Atlantique Sud
Un indi héti . Méditerranée
n 1mdice synthetique pour se positionner ® Montagne
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@ Le prix des hébergements

NOTORIETEVUS
POSITIONNEME
PRIX

NOTORIETE
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@ Synthese L,
NOTORIETE

NOTORIETE VS
POSITIONNEMENT
PRIX

Les stations avec 1’indice de
prix le plus éleve
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@ Synthese L,
NOTORIETE
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V 4

ATTRACTIVITE

Saint Vivien en Medoc

La Garde Freinet

. Pornichet Bormes les Nice La Rochelle
) Mimosas Ille de Ré Arcachon
Crozon L'lle d’Yeu Arles Les Sables d’Olonne
Prix Arzon - Port du Crouesty - Port Fouesnant - Les Glénan Ramatuelle
Navalo Vv . Saint Rémy de Provence Pornic Royan
allon Pont D'arc .
. Perros-Guirec Hossegor Le Lavandou
O Port Grimaud Quiberon Lacanau
Cavalaire sur Mer La Trinité sur Mer Sainte Maxime
Soustons . . . Sy Versailles
Saint Brevin les Pins Cancale .
Le Verdon sur mer . s . Saint Tropez
Erqu Saint Hilaire de Riez
Saint Cast le Guildo quy Le Guilvinec R
Fréhel Seignosse Roscoff SRS ST
Trébeurden Le Grau du Roi - Port Camargue
Camaret sur Mer Saint Gilles Croix de Vie
Grimaud
Pléneuf Val André Messanges Soulac sur Mer
Collobriéres Moélan sur Mer Carry Le Rouet
Gassin Notre Dame de Monts
Damgan Brétignolles sur Mer Palavas les Flots
Clohars Carnoét Névez Pénestin La Croix Valmer
Morsbronn les Bains Rayol Canadel sur Mer Rochefort
Plouescat Cabourg ALA:rGSfa]\:Ze Motte
Saint Julien en Born Le Plan de La Tour . Rochefort
. NPT La Mongie Grand Tourmalet .
Saint Antoine I’ Abbaye Ouistreham
Houlgate . .
Roscanvel Pont en Royans Bagneéres de Bigorre
NA—F . Plouguerneau
Grayan et ['Hopital Locquirec
La Mole Nancy
Caen
Lanc':leux Nancy Thermal Vienne
Station des Coulmes . .
Merville Franceville Plage
Lembach

=

NOTORIETE




@ Synthese

Principaux enseignements

1- Notoriété ne rime pas toujours avec attractivité

Certaines destinations trés connues ne bénéficient pas du méme niveau d’attractivité. Quelques destinations disposent
d’une notoriété trés élevée, mais beaucoup souffrent d’un déficit de visibilité

= Nécessité de travailler autour de l'image du territoire, des expériences proposées

z- Le prix reste un élément déterminant du séjour

Dans le contexte économique actuel, méme si le niveau de départ en vacances est maintenu, les arbitrages sont
de plus en plus nombreux. La concurrence entre les destinations est accrue. Il influence aussi la perception
globale de la destination

=» Pour ne pas entrer dans une guerre des prix, nécessité de valoriser ’expérience vécue.
=>» La compétitivité reste indispensable et a lier avec ses cibles de clienteles

> Tourisme .
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@ Synthese

Principaux enseignements

3-Les différences de prix été / hiver sur les services et prestations sont marginales
Peu de variation de prix a ce niveau, c’est surtout pour I’hébergement que les variations sont observées

4- Les prix pratiqués sur un territoire dépendent de la notoriété et de Uattractivité des

territoires... mais pas uniquement

Certaines destinations peu connues affichent des niveaux de prix élevés, reflet d’un positionnement particulier
(station confidentielle), ou d’une offre atypique. D’autres, a forte notoriété et attractivité, disposent d’un
positionnement prix avantageux. Ce sont souvent des destinations ou ’offre camping est importante.
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@ Synthese

Principaux enseignements

5 La compétitivité d’un territoire repose donc sur 3 leviers complémentaires :
[ |

1. La désirabilité de Uexpérience proposée
2. La perception de la valeur du séjour
3. La capacité a transformer Uintérét en réservation
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Suivez-nous sur les réseaux sociaux
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Tourisme Bretagne
1C, 1D avenue de Belle Fontaine
CS 71777

35517 Cesson-Sevigné Cedex, France
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