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9H30 ‘ Tendances et perspectives de l'activité touristique

> Regards croisés sur la saison 2025, par les offices de tourisme Baie de Quiberon et Carnac
« Lafréquentation touristique de notre territoire en 2025
+ Professionnels : vos retours sur la saison a travers le barométre des pros

> Le tourisme durable en chiffres, par l'observatoire du pays dAuray

Notoriété, attractivité, positionnement prix: comment se situe notre territoire?
par Tourisme Bretagne

10H15 ‘ L'inscription UNESCO des Mégalithes de Carnac et des rives du Morbihan

Retour sur la premiére saison suite a l'inscription, sa célébration et présentation des outils a
disposition des professionnels du tourisme, par Paysages de Mégalithes

10H25 Les actions de promotion sur les marchés étrangers

) par les offices de tourisme de la Baie de Quiberon et de Carnac

10H30 . L'Intelligence Artificielle (IA) & Tourisme: enjeux et opportunités

D U To U RI s M E ) Quelles sont les opportunités de U'IA pour les métiers du tourisme ?
p R o G R n M M E ) Comment s’en saisir au sein de son entreprise ?
animé par Jean-Luc BOULIN, consultant et conférencier en tourisme

11H15 ‘ 2 ateliers en simultané (au choix)

Atelier 1 - Salle ULTIM - 2eme étage Atelier 2 - Espace de coworking - RDC

Etre acteur du tourisme durable : labels et outils L'IA au bénéfice des métiers tourisme: mise
disponibles en pratique et cas concrets,

12H30 . Cocktail déjeunatoire et temps réseaux

LE RDV DES PROS DU TOURISME
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Yves Normand

Vice-président déléegué a l'attractivité, au tourisme et a 'événementiel Auray
Quiberon Terre Atlantique

Président Office de tourisme Baie de Quiberon

Denis Garcia

Vice-president au tourisme et aux loisirs - CCl du Morbihan

Pascal Le Jean

Président office de tourisme de Carnac

LE RDV DES PROS DU TOURISME
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L'économie résidentielle et touristique : 1° économie de

notre territoire

0 Population

e Les touristes
re31dente

Fréquentation marchande :
personne passant au moins
une nuit hors de chez elle

Fréquentation non
marchande: résidences
principales et secondaires
(amis, famille, etc.)

@ Transit

Visiteur passant par le
territoire dans son Visiteur sur la journée,

déplacement et y restant extérieur au territoire AQTA
moins de 2h. dans l'analyse, sans nuitée.

Les

Wwoelreionnisreg
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Une organisation au service des pros et de la
performance locale

=
Atelier

des
ENTREPRISES

Baie de
Quiberon

Vos portes
d’entrée sur le
territoire

— @ CCI MORBIHAN

AURAY
([ QUIBERON

TERRE

ATLANTIQUE
LE RDV DES PROS DU TOURISME ®




Tendances et perspectives de |’activité touristique

Jessica Viscart

Directrice adjointe en charge du pole observatoire

— =D
et developpement a Tourisme Bretagne BR=TAGN=

Karine Allioux

Directrice Génerale - SPL Auray Carnac ( ) Baie de
Quiberon Tourisme Q! Quiberon

Nicolas Maisonneuve

Directeur - Office de tourisme de Carnac CARNAC
c
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Tendances régionales

== Fréquentation dans les Destinations Touristiques de Bretagne

Parts de marché des Destinations Touristiques

Bretagne Sud - Golfe du Morbihan

Cap Fréhel - Saint-Malo - Baie du Mont-Saint-Michel
Bretagne Loire Océan

Quimper Cornouaille

Cote de Granit Rose - Baie de Morlaix

Rennes et les Portes de Bretagne

Brest terres océanes

Baie de Saint-Brieuc - Paimpol - Les Caps

Coeur de Bretagne - Kalon Breizh

Destination Brocéliande

Tourisme ®

BR=TAGN

s
- ‘
RETAGNS

15%
14%
12%
8%
8%
8%
8%
4%
2%

21%

Evolution saison

M Plusde7%
Entre3 %et7 %
Entre-3%et3%
Entre-7%et-3%

Entre -10% et -7 %

B Moins de -10 %

tourismebretagne.com Q| pro.tourismebretagne.bzh Q e



Satisfaction globale des professionnels - saison 2025

% des professionnels

Le Barometre des pros — Saison 2025 : satisfait de la saison

« Etude menée d’avril 3 septembre 2025, 2025

e 119 professionnels du tourisme répondants

©)

©)

©)

O

Compagnies maritimes 8 O (y

Ports de plaisance O

Activités de loisirs & Location de vélos

% des structures avec
une activité stable
(36%) ou en hausse

Commerces & Artisans (44%) VS 2024

LE RDV DES PROS DU TOURISME ©®

Hébergements touristiques

Restauration & Producteurs locaux
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Evolution de I’excursionnisme depuis 2022

10000 000

9000 000

8000000

7000000

6 000 000

5000000

4000 000

3000000

2000000

1000 000

0

Projection 2025

8 580 000
7 640 000 7610000
7000000
11 0
: I = I =
2022 2023 2024 2025

Evolution mensuelle du volume d’excursions depuis 2022

7 075 000 Excursions au 31 oct. 2025

+ 561 000 excursions (nov /déc 2024)

= Projection 2025 : 7 636 000 excursions

Tendance 2025 : + 9% VS 2024
Un volume 2025 similaire a 2023

JANV

H2022 m2023 m2024 m 2025

FEVR MARS AVR MAI JUIN

| I | | | Source Flux
I I Vision Orange
TIRRTT

JUIL

AOOT SEPT OCTOBRE




*D . ‘ o 4o
Provenance des clienteles touristiques sur AQTA

Répartition des parts de marché des clienteles
Répartition des parts de frangaises (en % des nuitées frangaises -

marché en 2025 Equivalent par rapport 2024)
(Equivalent par rapport 2024)

e N 339
20% STETIENC | 14%
Pays de la Loire I 2%
Hauts-de-France I 7%

Normandie I 5
Auvergne-Rhoéne-Alpes B 6%

Nouvelle Aquitaine I s

80% .
Centre-Val de Loire N s

B 4%
Occitanie M 3%

Source Flux Vision Orange ;
LE RDV DES PROS DU TOURISME ©

®m Marchés nationaux  ® Marchés étrangers Grand Est



*D . ‘ o 4o
Provenance des clienteles touristiques sur AQTA

Répartition des parts de Répartition des parts de marché des clienteles
marché en 2025 étrangeres (en % des nuitées étrangeres)
(Répartition stable VS 2024)

Allemagne o 28%
ROy aUMe- N e — 14%
Pays-Bas  — 9%
Belgique B 3%
Suisse I 5%
Etats-Unis I 3%
Pologne 39
Espagne 0%

20%

80%

® Marchés nationaux ® Marchés étrangers ltalie g 5o,

Irlande 2%

l . . 5
Source Flux Vision Orange LE RDV DES PROS DU TOURISME
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7 Tendances Globales de Nuitées Marchandes en 2025
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Répartition des nuitées Marchandes 2025

1000000

900000

800000

700000

+6% en 2025
VS 2024
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Source Taxe de séjour Baie de Quiberon ;
et Carnac au 3 novembre 2025 LE RDV DES PROS DU TOURISME

Janvier a mars

Avril a juin

Juillet a ao(it

septembre

-2%

- i
_12%

- 28% (a date, baisse a affiner -
déclaration taxe de séjour, en

cours)

m 2024 W 2025



Fréquentation et Satisfaction par filiere en 2025

Nuitées Hotellerie de Plein Air 2025 vs 2024 Satisfaction des Professionnels

Focus Hotellerie de Plein Air
700000 (Sur une échelle de 1 a 10)

600000

+3% en 2025
so000 |1 803 000 nuitées
woooe | €NTegistrées a date

8,3
7,75

300000

~

200000

[e)]

100000

0

&S ® Haute saison ~ ® D’avril a fin aoGt

—2024 —2025

Source Taxe de séjour Baie de Quiberon ;
et Carnac au 3 novembre 2025 LE RDV DES PROS DU TOURISME



Fréquentation et Satisfaction par filiere en 2025

90000

80000

70000

60000

50000

40000

30000

20000

10000

Source Taxe de séjour Baie de Quiberon
et Carnac au 3 novembre 2025

Nuitées en Hotellerie en 2025 vs 2024

Janvier

enregistrées a date

+3% en 2025
367 000 nuitées

Février Mars avril mai juin

—2024 —2025

juillet

aout

septembre

~N

[e)]

Satisfaction des Professionnels

Focus Hotellerie
(Sur une échelle de 1 a 10)

7,6
7,3

m Haute saison m D’avril a fin ao(t

LE RDV DES PROS DU TOURISME



Fréquentation et Satisfaction par filiere en 2025

Satisfaction des Professionnels

Evolution du volume de lits réservés en meublés Focus Meublés
depuis 2022 (au 31 octobre 2025) (Sur une échelle de 1 a 10)
1 400 000 en 2025 ’ 67
1 600 000 + 8% Vs 2024 ’ :
1400 000 6 5
1200000 5
1 000 000 4
800 000 3
600 000 5
400 000 )
200 000
0
0
2022 2023 2024 2025 B Haute saison  ® D’avril a fin ao(t

Source Lighthouse — Observatoire du :
locatif LE RDV DES PROS DU TOURISME



Fréquentation et Satisfaction par filiere en 2025

W/

SN Locmariaquer
ASN Quiberon
Golf Saint Laurent
Le Petit Délire

Site des mégalithes
de Locmariaquer

ESB PLOUHARNEL

SNT
Yacht Club Carnac

Forét Adrénaline

Musée de la Préhistoire

Karting de
Ploemel

Zef Attitude
Nautic Sport

Happy Kite

A la Dérive
E SEA

=
o

o = N w B (] [e)] ~N (o] (]

Satisfaction des Professionnels

Loisirs, nautisme et restauration
(Sur une échelle de 1 a 10)

9
3 8,5 8,5
7'5 7’2 7
I I 6’8
Compagnies maritimes  Activités de loisir Location de vélos Restauration

/ Ports de plaisance

B Haute saison M D’avril a fin ao(t

LE RDV DES PROS DU TOURISME



En synthese, par rapport a 2024 :

TENDANCE DE TENDANCE DE TENDANCE A LA HAUSSE
FREQUENTATION FREQUENTATION DES EXCURSIONS A LA
NON MARCHANDE MARCHANDE JOURNEE
s ’ +6 % ’ +9%
Contexte nationale En local
* Arbitrage budgétaire  Meétéo globalement favorable
* Baisse du pouvoir d’achat  Démarrage tardif en juillet
* Résa de derniere minute * Remplissage satisfaisant et concentré
« Des séjours plus courts sur les semaines centrales

LE RDV DES PROS DU TOURISME ©
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